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Código de registro IES 
N° 0736272-20809-70168068-I

Unidades de competencia Indicadores de logro
UC N°1. Identificar el proceso de comunicación digital de las organizaciones teniendo en cuenta el
planteamiento de estrategias de mejora.

-

 UC N°2. Analizar la estrategia y factores de éxito de campañas publicitarias digitales reconocidas
para proponer un nuevo concepto publicitario.

-

Comprende la importancia de los procesos de comunicación en la relación organización,público
objetivo de acuerdo a los planes y estrategias de mejora de la organización.

-

 Analiza el proceso de aplicación de elementos publicitarios de campañas en el mercado actual
teniendo en cuenta las necesidades del público objetivo.

-

 Propone mejoras basadas en el análisis e investigación de la publicidad actual realizada por la
organización teniendo en cuenta el público objetivo y la comunicación digital.

-

 Comprende estrategias y factores de éxito de campañas publicitarias digitales en función al público
objetivo.

-

 Propone conceptos publicitarios para estrategias de éxito de campañas publicitarias digitales
teniendo en cuenta el publico objetivo.

-
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